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En la provincia de Cadiz existen diversas inicegique promueven desde hace afios la creacion de
vinculos mas estrechos entre productores y comsues de productos ecoldgicos, el conjunto de
ellas constituye un ejemplo heterogéneo de nuewamat de comercializacion de productos
ecoldgicos definido por la blisqueda de respuesfas aecesidades conjuntas de productores y
consumidores, propiciando espacios de encuentel que tanto productores como consumidores
se benefician de mejores costes/beneficios al dismmecesariamente el nUmero de intermediarios,
asi como el recorrido y el tiempo de distribuci@laols productos, aumentando consecuentemente
la calidad nutricional y la trazabilidad de lossmbs. Estas propuestan apoyan unos modelos de

produccion y distribucibn mas responsables enata ton el medio ambiente.
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Introduccién

En la actualidad, estamos sumidos en una profursia econémica, social y ambiental que genera
una intensa situacién de incertidumbre social eratgidad y calidad de alimentos que ingerimos,
en un contexto de mercado cada vez mas globakyalirado, donde las exigencias de productos
cada vez mas sanos han supuesto el estrechamientosdlazos entre la produccion y la
comercializacion y la implantacion de sistemas diidad que aseguren la trazabilidad de los
productos desde el campo hasta el consumidor. lotmdée el concepto de “Calidad Tradicional”
vinculado con la frescura, sabor, color, forma, k&csido substituido por el de “Calidad Total”, en
el que ademas de los parametros anteriores, ca&lathonimo de ausencia de residuos quimicos,

respeto medioambiental y salud de productos y comkues (Larrubia, 2010:117-121).

La desafeccion alimentaria se refiere a un prosestal de desconfianza debido a una industria
agroalimentaria que ofrece alimentos alejadosndat&zados y andénimo. Este hecho fomenta el
deseo del consumidor de encontrar alimentos bafnpros de calidad y seguridad asociados con
lo natural, local, artesanal, ecolégico o auténti®aler y Calle, 2010:259, Briz y De Felipe, ??27?:1
11). El consumidor a través de su capacidad de @erpaumento, puede influir en las decisiones
politicas y las normativas, exigiendo calidad yiedad con garantias de seguridad alimentaria
aunque también exigiendo una trazabilidad commletgproducto (Briz, de Felipe, Briz de Felipe,
2010:41)

En los afios 70 la agroecologia aparece como rdspada presion que la insdustrializacion de la
agricultura supuso sobre el medio rural y sus efede degradacion sobre los ecosistemas. Asi la
agroecologia pretende realizar el disefio y manejosirecursos naturales con criterios sostenibles
a través de formas de accién social colectiva rijgiaativa para dar respuesta a la crisis ecoldgic
y social en las zonas rurales y urbanas, a tragésedonocimiento del saber popular ( Sevilla y
Soler, 2010:195). En estos momentos de crisiggri@eacologia propone esquemas de disminucion
de la vulnerabilidad de nuestra alimentacion aote desequilibrios del mercado, a través de
alternativas que generen resiliencia ecosistémmacial. La resiliencia determina la capacidad de
persistencia de las relaciones dentro de un sisyegsauna medida de la habilidad de estos sistemas
de absorver cambios y permanecer en el tiempo €F@K06:253-267). Las alternativas que

plantean los canales cortos son ejemplo de relesi@sonomicas y sociales menos vulnerables



gracias, entre otros aspectos, a la disminucionwelero de intermediarios.

El objetivo de este documento es reconocer, rafoyzalifundir el papel de las diferentes
alternativas de canales cortos de distribuciébnnsemo de productos ecoldgicos como estrategias
cruciales en el mantenimiento de una produccidmeaiiaria de calidad nutricional y social que
permita construir propuestas coherentes en tienmogertos. Para ello exploraremos los diferentes
formatos de estos canales cortos en la provinci@édiz, observando sus formas de distribucion y
atendiendo a las principales dificultades a las gaéa iniciativa ha hecho frente desde sus
comienzos. Los datos de las iniciativas han sigoatios a partir de entrevistas realizadas con
socios o trabajadores de las diferentes inciativas partir de la informacion aportada en las

paginas web de cada colectivo.
Acerca de los canales cortos

Los canales cortos de comercializacién alimentami@den entenderse como interrelaciones entre
los actores que particpan en la produccion, tramsfoidn, distribucion y consumo de alimentos
(Soler, 2010:282). Surgen como respuesta comeraiahque también social, a un mercado
alimentario cada dia mas caracterizado por los dgsandesplazamientos de los productos
alimenticios y el menor beneficio del productordatrimento de los intermediarios que participan
en las cadenas de distribucion. Se generan sinexien las que los pequefios productores no
pueden competir en el mercado con los grandes sta®(Zenz, Sanger y Wides, 2006: 6). A esta
realidad se afiade un proceso social de desconfeaniacalidad de alimentos que llegan a manos
de los consumidores, generando una fuerte demandaealas formas de comercializacion, en la
cual la produccion ecolégica distribuida a travéscdnales cortos pueda constituir una de las
principales vias de reestablecimiento en el vincptoductor-consumidor, asegurando una

alimentacion de mayor calidad (Lozano, 2009:2).

¢ Pero, por qué favorecer los canales cortos?Lasuligres que comercializan directamente sus
productos mantienen el control de los mismos cos fadlidad, permitiendo mantener la calidad
hasta la llegada al consumidor. Ademas, se gemnénaalos mas estrechos, pudiendo el agricultor
conocer de primera mano las necesidades del codsynal consumidor se sensibiliza ante las
necesidades del agricultor y se crea entre ellodngulo de confianza. Los canales cortos también
facilitan la entrada de productos diferenciadosayiedades locales que incrementan el valor

afadido en los lugares de distribucion.
Tipologias de comercializacion

Los posibles formatos de acercamiento entre produgt consumidor son diversos, desde



asociaciones de consumidores que compran de maegudar a un productor, formatos de
“ecocajas”, compra por internet a un productor llodstribucién directa a canales especializados
en productos ecoldgicos (tiendas o restaurantespperativas de productores y consumidores que
trabajan de manera conjunta. En la mayor partesledsos estos colectivos van mas alla del simple
intercambio econdmico, encontrandonos a productpuesse dedican a la agricultura ecologica
mas por sus ideales que por el interés econémie@geada suscitar y a consumidores que buscan
otros parametros de satisfaccion, como la trardpdlide saber que el productor esta recibiendo un

salario justo por el alimento que produce.

Algunas de las posibilidades de comercializaciénrcamales cortos son la venta en el lugar de
produccion, asociaciones 0 cooperativas bajo eldtr de “agricultura apoyada por la comunidad”
en las que un grupo de productores o un unico ptoduiene asociados un colectivo de

consumidores que reciben una parte proporcionaladeosecha, la venta directa a tiendas
especializadas o restaurantes, la venta a travégetaet, el suministro de productos a comedores
escolares o las tiendas asociativas (Zenz, Sanggs, 2006: 11-25; Soler, 2010 ).

Contexto historico

Aunque la superficie destinada a la produccidén Ggich a nivel mundial ha aumentado
considerablemente en los ultimos afios el consumesties productos esta centralizado en dos
grandes nucleos de demanda. Europa y América deé iMoaparan un 97% del consumo total de

estos productos (Briz de Felipe y Garcia, 2006:65).

En los afios 70 surgen en Japon iniciativas enuasuq productor se comprometia a cultivar sin
productos de sintesis para un grupo de consumidquesgarantizaban al agricultor la venta
completa de su produccion. Estas iniciativas fumii@n bajo el nombre de Teikei que podria
traducirse por “ponerle cara a los alimentos”. B&5leste modelo llega a EEUU bajo el nombre de
“Agricultura apoyada por la comunidad”(Comunity $opged Agriculture) , que a dia de hoy

cuentan con unas 9000 granjas adheridas (Sand@x,120;www.csacoalition.org)

Inspirados en estas iniciativas hace una décadarsen Francia (AMAP) y Espafia (BAH!-Bajo el
Asfalto esta la Huerta- y la Cooperativa agroedckbgHortigas, entre otras) asociaciones de
productores y consumidores que persiguen la cread® redes de apoyo entre granjeros y

consumidores.

En Espafia el mercado de productos ecoldgicos sargeediados de los 80, nutriéndose
fundamentalmente en sus comienzos de la exportadisancia y Alemania, paises donde este tipo

de produccion recibia un importante reconocimieAtmque esta realidad se mantiene vigente en



la actualidad, en los dltimos 15 afios han surgigdersias estrategias de comercializacion mas
directas, que intentan responder a las limitaci@utgales del mercado de productos ecoldgicos (
como la falta de conocimiento o confusién de loascmidores ante un mercado mas “sano”,
precios elevados debido a mayores costes de prdduacanales de distribucibn mas costosos e
ineficaces) (Alonso, 2006:65). ElI consumo de protaiic ecolégicos estaba asociado
tradicionalmente a un estatus social mas en setoon lo movimientos ecologistas aunque el
paradigma actual ha provocado que cada vez seatosésnsumidores espafoles demandantes de
una rigurosa seguridad alimentaria (Briz de Fefi@arcia, 2008: 64)

Espafia se encuentra entre los 10 paises que nfagerhectareas destina a la agricultura ecolégica
aunque entre el 70% y el 80% de la produccion natide alimentos ecoldgicos se exporta,
fundamentalmente a la UE (MARM, 2007:36). La conadizacion de los productos agrarios (sin
restringirnos al ambito de la produccion ecoldgies) el punto de debilidad en el sistema
agroalimentario espafiol, entendiendo por sistemaalignentario como un proceso caracteristico
de la agricultura industrializada, donde la agtiomal deja de ser un elemento central para ser un

eslabon mas de la cadena productiva (Larrubia,:208D

En Andalucia se concentra el 58% de la superfieieiomal destinada a agricultura ecoldgica
(MARM, 2007:28). Las raices historicas de la adtiza ecoldogica en Andalucia provienen de dos
vertientes culturales: el movimiento social y potitinstigado por el Sindicato de Obreros del
Campo que comienza en los 80 y la tradicion culwanpesina de pueblos que se autoabastecian
con su propia produccién de alimentos (LuetchforBratt, 2011:89). Estos movimientos dieron

origen a muchas de las iniciativas que hoy existeAndalucia.

En Andalucia las asociaciones de consumidores rddugtos ecoldgicos (muchas de ellas
asociadas en la Federacion Andaluza de Consumidpré&soductores Ecologicos, FACPE)
constituyen el principal referente para los pegsepmductores de frutas y hortalizas, son los
principales centros de abastecimiento y formanuetsiras cuyo objetivo primordial es la
produccion y consumo de productos ecologicos. Efinitiea son el principal canal de
comercializacion de alimentos frescos locales emiefrtia. Aunque el impacto socio-econdmico en
Andalucia es aun pequefio incrementan la renta yagpgultores al eliminar intermediarios,
contribuyen a la generacion de empleo por una fsmksnayor de mano de obra, minimizan el
impacto ambiental y ofrece precios mas asequibles aonsumidores (Alonso y Guzman, 2000:1;
Soler y Calle, 2010:267).

Otros medios de comercializacion de productos fatios como ecologicos a través de canales

cortos son:



» Tiendas especializadas (hasta 2006 eran 41)
* \enta directa de cajas de frutas y verduras
* Venta por pedidos (a veces a través de internet)

» Cooperativas agroecoldgicas como Hortigas en Gegnadpirada en iniciativas como las
AMAP en Francia o el BAH! De Madrid, basadas easamblearismo y la horizontalidad,
favoreciendo la relacién directa entre agricultoyesonsumidores, hablando incluso del
concepto de “prosumidor”(productores y consumidatarismo tiempo)

» Consumo social en comedores escolares, que enc2d@gba con un total de 112 centros y

gue cuenta con el apoyo de la Plataforma por umaehitacion Responsable en la Escuela

* Huertos urbanos de autoconsumo, como el huertoicdlddes o la Huerta del Rey Moro
en Sevilla, experiencias de espacios de cultivopestidos, que aunque no generen flujo
monetario constituyen la via mas corta posible sembtencion de alimentos ecoldgicos
(Soler, Calle 2010:270-279; Sanchez 2009:50-51)

Ejemplos en la provincia de Cadiz

En la provincia de Cadiz existen varios ejemplosedts tipologias, han sido seleccionadas 5
diferentes (Pueblos Blancos, La Verde, La Borfdgda Blanca y La Reverde) como muestra de la

diversidad de apuestas de comercializacion dipotase hacen en la provincia.
Pueblos blancos

La Cooperativa Pueblos Blancos comenzo a funcibaee 6 afios. Su oficina se localiza en Coto

de Bornos, aunque las explotaciones se encueritaibbgidas por toda la Sierra de Cadiz.

Actualmente esta formada por 12 socios, de losesualson trabajadores en las labores de gestion
de la cooperativa. Los productos provienen en sgprfeade 5 socios de la Cooperativa, entre ellos
La Verde, todos ellos certificados segun el RegiamEuropeo de Produccién Ecoldgica.

Pueblos Blancos distribuye sus productos o bienrssirandolos a tiendas o comedores escolares
(15 en la actualidad), o bien a través del sistefaaecocajas a grupos o0 asociaciones de
consumidores. La distribucion habitual de sus pectmtullega hasta diversas tiendas de Granada,

aunque de manera puntual realizan algunos enWdad.

Las ecocajas necesitan de un grupo de 5 consumifioedes , estan compuestas por 9-12 kg de
frutas y verduras, con una variedad de 10-12 ptodupor cesta, existiendo la posibilidad de

personalizarla. Actualmente las ecocajas se disteio a unos 150 clientes de los cuales un 80% se



encuentran en Sevilla y el 20% restante en a pravite Cadiz.

Si bien la mayor parte de sus productos proviereetosl propios socios productores, distribuyen
también frutas suministradas por la empresa Biacdst Sol, frutas que pueden provenir de toda
Europa e incluso de América Latina.

La principal dificultad que han encontrado ha daldistribucidén de la fruta, ya que la temporada
de frutas en Espafia esta muy restringida, ademéaguelda disponibilidad de fruta ecoldgica
producida en Andalucia es escasa y los consumidoiiesen disponer de la mayor variedad todo

el ano.

Del mismo modo, han encontrado ciertas exigenaiasndrcado en lo referente a productos de
temporada. Es el caso de los comedores escolamde decesitan tener disponibilidad de verduras

sin someterse a las restricciones de los cultieagohporada.
La Verde

La inciativa “La Verde” comienza en el afio 86 efiavhartin. Actualmente la Cooperativa cuenta
con 6 socios trabajadores, que llevan la gestiola eeisma de manera conjunta y trabajan las 14

Ha con las que cuenta la explotacion.

En los primeros 20 afios de la Verde la comerciclira se realizaba de manera directa a
consumidores o tiendas o incluso en una pequeidatide venta directa con la que contaban, hasta
gue hace 6 afos se constituye la Cooperativa AgriBmeblos Blancos coincidiendo con
dificultades internas, (Luetchford, Pratt y So010:318), a partir de lo cual La Verde pasa a ser
uno de los productores principales de la iniciativ@os los productos de la verde se distribuyen a

través de Pueblos Blancos en la actualidad.

En esos primeros 20 afios la Verde suministrabarloductos a las asociaciones de consumidores
que se fueron creando, como El Zoco. Los consumsdaniciales de estas asociaciones eran
consumidores que La Verde “cedi¢” a las asociacione

Los métodos de certificacion suponen un importgakto para los trabajadores de la Verde. Ellos

lo ven como una “penalizacion por ser ecologica’,que los productores convencionales pueden
comercializar sin compesar los estragos ambientplesgeneran. Por ello los socios de La Verde

estan trabajando con iniciativas del Pais Vasce wttbs lugares de Espafia en la creacion de un
sistema participativo de garantia, que se ajusttnemte a las necesidades de consumidores y
productores.

La Verde es ademas de un grupo de agricultore$gcok, una apuesta por el uso de la coherencia



y la justicia social en el trato con la tierra yndas personas. Es una apuesta que no se resdfinge
dictamen del reglamento europeo de produccién gmap intentando incorporar todas las
connotaciones que la agroecologia lleva implicitaefchford y Pratt, 2011: 87) Apuestan por
generar mas empleo y de mejor calidad, por la freate sistemas vivos que se autorregulen frente
al pensamiento ampliamente extendido de que atpraukcoldgica es sinonimo de “no echar

guimicos” y nada mas.

La vasta experiencia de La Verde ha provocado aueerosos investigadores, voluntarios, o
simples curiosos se asomen a sus huertas de memestante. Colaboran ademas con huertos
escolares y Aulas de la Naturaleza. También haard#iado diversos ensayos de produccion
ecologica con la colaboraciéon de universidadeshgta nacional e internacional. Para ellos es ésa
la verdadera certificacion, observar que despuéstes afos de trabajo su labor genera mucha

atraccion.
La Borraja, asociacion de consumidores y productosede alimentos ecoldgicos

La Borraja, junto a otras 8 organizaciones, formaFéderacion Andaluza de Consumidores y
Productores Ecologicos (FACPE). Se inicia en el 4888 en el seno del Centro Cultural
Alternativo “El topo Andaluz” de Sanlicar de Bareaa, donde una docena de socios participaban
como voluntarios en la tienda asociativa. En el 20@4 se ven obligados a cambiar de local y se
mudan al centro del pueblo, donde actualmente cderp&l espacio con Ecologistas en accion
(Sanchez, 2009:88). Para poder comprar en la tid/aaque ser socio y pagar una cuota
anual.Acualmente existen unas 60 unidades de cansu® engloban a unas 150 personas. La
mayor parte de los productos proceden de los pgmoios (huertos de autoconsumo, agricultores
profesionales, agricultores atiempo parcial...)lse€ios apuestan por variedades locales y de
temporda aunque una pequefia parte (sobre todaitds)fprovienen de cooperativas del norte del
pais. En cualquier caso en La Borraja se refuerztnabajo de agricultores que viven de la
agricultura, los productos estacionales y las dades locales.

Desde sus comienzos, las mayores dificultadessguegan encontrado han sido la gestiéon de la
tienda y las estacionalidad de los productos. ltongvos veranos fueron dificiles de gestionar ya
gue la mayor parte de los socios se iban de vawegiocoincidiendo ésto con las mayores
producciones. Ademas, las recientes normativagsmbnercializacion de productos a granel deja a

este tipo de iniciativas en una situacion desfasidee

Desde el afio 2006 La Borraja comienza a perciguras subvenciones, lo cual facilité ampliar las

actividades de sensibilizacion y divulgacién deagmoecologia que desde sus comienzos venian



realizando (elaboracion de una biblioteca tematatdas de agroecologia, ferias de productos
ecologicos y artesanos, charlas, mini-reportajeActualmente, debido a la fuerte recesiéon
econdémica el apoyo de las ayudas ha pasado aaeuastion bastante incierta.

A través de la FACPE La Borraja, al igual que Ladée participa actualmente en la definicién de
un Sistema Participativo de Garantia que sirva caltesnativa al actual modelo de certificacion.
Este sistema pretende ser capaz de asegurar valmides y éticos que no son cuantificables

mediante los sitemas de comercializacion conveation
La reverde, sociedad cooperativa.

Sociedad Cooperativa constituida en Jerez de larF2910. Nace en el interior de la Asociacion de
Consumidores el Zoco, perteneciente a la FACPEwlique La Borraja. El Zoco, desde sus
comienzos hace 15 afios, ha funcionado como Asdaoiacitambién como tienda de productos
ecolégicos de venta al publico que abria una vz semana. La mayor parte de sus productos
provenian en un comienzo de la Cooperativa La Vdrdeienda cerré por falta de personal que
pudiera encargarse de atender a los clientes. &gmués un productor que habia comenzado a
experimentar con la agricultura ecolégica se ofrgeira a través de la Asociacion poner en marcha
un sistema de comercializacion de cajas semanakgsrado en las AMAP de Francia o en la
Cooperativa Agroecoldgica Hortigas de Granada,ddam productor se encarga del trabajo “duro”
y un grupo de consumidores asegura unos ingresagialltor, independientemente de la cantidad

de productos que se consigan.

En Mayo de 2010 se constituye La Reverde, reguade Sociedad Coopertiva, y donde el capital
aportado proviene de los socios. Actualmente LaeRkvcuenta con 84 socios y una trabajadora
fijas mas 2 agricultores que trabajan de maneraupunLos socios son también invitados a
participar en las labores de recoleccion y cuiddelta huerta, especialmente en momentos de pico
de trabajo, como cuando es necesario “recolectmdrabajos de la patata. La produccion de los 2
hectareas con las que cuenta la finca, se repaite les socios y de manera puntual se realizan
ventas exyernas a la cooperativa, cuando existesexde produccion. Producen hortalizas de
temporada al aire libre y estan explorando lashilakades de instalar un invernadero para
autoproduccion de plantas ecologicas, ya que esstnterreno donde mas inconvenientes han
encontrado. Desde la Reverde y en colaboracion EloZoco se realizan pedidos a otros
productores de aceite, harina o pan, asi comosfriia todos estos pedidos intentan fomentar
canales de distribucion mas transparentes y cortos

Otro reto al que se enfrentan es el aspecto pgicol@el consumo. Cuando reciben las cajas mas



llenas de lo habitual, nadie muestra su descont@ei@ en épocas de cambios de cultivo o de
produccion de esparrago (cultivo mas costoso pe rgsulta menos aparente en la caja), el
entusiasmo general disminuye al ver las cajas raé&ys. Es por ello que desde la coopertiva se
plantean trabajar conceptos de consumo, ayudantiis &ocios a desaprender tépicos sobre

alimentacion.

A pesar de haber conseguido un importante nimesocles en menos de un afio, aun necesitan la

incorporacion de algunos mas para poder asegursuialdo estable y suficiente a las trabajadoras.

La Reverde ha suscitado interés en la poblaciéezdea y de zonas proximas, algunos socios
profesores llevan a sus alumnos a visitar la huettas entidades han mostrado el interés de
ofrecer practicas en el huerto, alumnos de cure@gdcultura ecoldgica visitan la finca como caso

de estudio, constituyendo una iniciativa con atitepcial de fomento de la agroecologia en la zona.
Velablanca, empresa.

Empresa productora de horticolas y huevos de gadifincada en Chipiona, pueblo de la Costa
Noroeste de Cadiz. Comienza su andadura hace 7 efioercializando productos ecoldgicos.
Hace 3 afos obtuvieron la certificacion. La empresanta con 4 trabajadores fijos mas otros

eventuales en épocas de mayor carga laboral.

La comercializacion la realizan fundamentalmentenas 10-15 tiendas especializadas de las
provincias de Cadiz, Huelva, Sevilla, Malaga, Gdang Madrid. Distribuye tomates ecolégicos (su
especialidad) en supermercados del municipio dpi@ta. Existe también la opcion, apostando
por la innovacion y el uso de las nuevas tecnofpgia realizar pedidos a través de su pagina web.

La zona de produccion cuenta con una extensiérode®m2, donde produce una amplia variedad
de productos horticolas de temporada, cultivadasrallibre y en invernadero. También cuentan
con una zona de produccion de naranjas. El prih@paductor, David, mantiene la labor de
cuidado de gallinas tal y como hacia su padreingalla las que alimenta fundamentalmente con los

restos vegetales de las cosechas.

Las razones que impulsaron este proyecto son Bragar parte ideoldgicas. El aspecto atractivo de
las subvenciones, que suele servir de motor paraneersion a ecolégico de muchos productores,
en este caso no debe haber surtido efecto algarmpe aseguran no haber recibido el dinero de las

subvenciones que se habian prometido.



Venta y distribucion de productos ecoldgicos a través de canales cortos de

comercializacién en 5 iniciativas de la provincia de Cadiz

Fuente: Elaboracién propia, 2011.

A modo de sintesis podemos observar las interagsigne se dan entre las diferentes iniciativas

estudiadas y las tipologias de comercializaciérmyula corresponden cada una ellas.Las iniciativas
se muestran en las elipses de color verde, lasafoda comercializacion en los rectangulos de color
naranja y las flechas amarillas indican la ventpmeluctos ecoldgicos. Como podemos observar,

algunas iniciativas exploran un Unico canal de gorakzacion (como es el caso de la Reverde, La

Borraja y La Verde) mientras que Pueblos BlancWels Blanca distribuyen sus productos a través

de diversos tipos de canales cortos. Ademas, emgeifico quedan expresadas de manera sencilla
las relaciones de venta exclusiva que mantieréet@e con Pueblos Blancos, asi como la venta de
Pueblos Blancos a La Asociacién La Borraja.



Conclusiones

Los canales cortos de comercializacion de produstasbgicos fomentan ante todo vinculos de
confianza entre productores y consumidores, mejlardas perspectivas economicas del agricultor
y la seguridad y trazabilidad de los alimentos kpgan al consumidor. El desarrollo de diversidad
de tipologias de comercio en la provincia de Ca&lipone la existencia de alternativas a la
inestabilidad del mercado agroalimentario basadda eision sistémica y multicausal que propone

la agroecologia.

Desde la perspectiva de fomento de una agricultasada en las variedades y el conocimiento
local, la calidad y diferenciacion del producto stilnyen aspectos fundamentales en la promocion
de una agricultura ecoldgica a través de canalgssc@Larrubia, 2010:139). Los canales cortos
también deben ser capaces de aumentar su gradotafbastecimiento de productos, evitando
progresivamente la dependencia de frutas del mi@tEspafia o de paises de América Latina. Si
realmente hay una necesidad comdn en practicaniesds las inicitivas de obtener frutas mas
locales, seria conveniente que los propios colestiapoyados por gobiernos e instituciones
fomenten el cultivo de variedades locales de feriaAndalucia, entendiendo la demanda del

consumidor como un nicho comercial que requiengreata creacion.

Hemos observado en todos los casos estudiadospeoviacia de Cadiz que el agricultor prototipo
protagonista en los canales cortos responde akssride parcelas tamafo pequeiio y mediano, por
ello, como apunta Pilar Santacoloma, es necesar® lgs gobiernos den prioridad al apoyo
institucional que garantice la inclusion de peqegit@ductores en el sistema productivo para poder
aumentar la competitividad del sector ecoldgicdifieado. Hay que considerar que muchas de las
practicas ambientales necesarias para fomentasakmllo de la produccion ecolbgica requieren
inversiones econdmicas que no produciran beneficimediatos en los agricultores (Blackman,
2000:2), ademas rescatamos aqui el sentimientcajizaelo de los actores de estas iniciativas de
gue las subvenciones existentes no son suficieate®gces llegan tarde o no llegan, e incluso
sienten que el proceso de certificacion actua @sveomo una “penalizacion” a la produccion

ecologica frente a la agricultura convencional.

Dado que estas iniciativas se perciben como hedtgsca repercusion, varios autores resaltan la
necesidad de aumentar la publicidad de estos cawyalda sensibilizacion de consumidores y

productores para poder aumentar el alcance defestaas de comercializacion (Alonso, 2006:75).



El papel que investigadores, medios de comunicagidas propias iniciativas juegan en la
transmision de las diversas experiencias en caialéss puede constituir la principal fuente de
motivacion e inspiracion para aquellos agricultompse, queriendo apostar por un modelo
agroecologico de comercializacion y produccion, senten constreilidos por las normas del

mercado.

Es necesario que asumamos nuestro papel como esmora del cambio ambiental y que nos
hagamos conscientes de como a través de las falenaganizacion social y econdmica influimos
en la capacidad de los ecosistemas de crear recnagorales y servicios ecosistémicos (Folke,
2006: 262), por ello es indispensable educar aswmidor en términos de estacionalidad de las
cosechas, el papel de las variedades locales, dartamcia de favorecer la economia local,etc.
Asociaciones como La Borraja y Cooperativas comoveale y La Reverde cumplen un papel

esencial en la sensibilizacién sobre la necesidatlidvas actitudes del consumidor.

En un sistema agroalimentario robusto y resilidaseperturbaciones tienen el potencial de crear
oportunidades para la innovacion en nuevos candeodesarrollo, capaces de dar respuestas al
comportamiento inpredecible, complejo y multicawdajue se expone la gestion de la agricultura,
donde las sorpresas son inevitables y deben serpadias (Thompson y Scoones, 2009:387) En
sintesis, la diversidad de canales de distribucitimdamentalmente aquellos donde se ve
potenciado el control de la calidad alimentaria es$tabilidad social y ambiental de las relaciones
que en ellos se dan, sirven para debilitar la valmbdad de la cadena agroalimentaria,

repercutiendo necesariamente en un fortalecimie@ondmico, social y ambiental ante los

imprevistos.
Bibliografia

Alonso, Antonio. (2006Caracterizacion del mercado de productos ecolégicescos, El caso de
Granada Distribucion y Consumo Enero-Febrero de 2006:55-7

Alonso, Antonio Y Guzméan, Gloria. (2008gnales cortos de distribucion de productos ecaidgi

en AndalucidPuente de Génave, Jaén, en Actas de Ecoliva 980y 20

Alonso, Antonio Y Guzman, Gloria. (2008nalis del mercado de productos ecoldgicos fregtos

Granada,Zaragoza.En Actas VIl Congreso de la Sociedad Edpafe Agricultura Ecoldgica.

Berkes, Fikret; Colding, Johan and Folke, Carl.0@0Navigating social-ecological systems.

Building resilience for complexity and chan@ambridge:Cambridge University press: 1-31

Blackman, Allen. (2000Dbstacles to a Doubly Green Revolutid®ashington: Resources for the



future.

Briz de Felipe, Teresa. (20@%)alisis y evaluacion de la cadenaalimentaria deodpictos
ecologicos parael fomento de desarrollo sostendniezonas productorasviadrid: Universidad
Politécnica de Madrid, Escuela superior de Ingesi&gronomos (Tesis doctoral)

Briz de Felipe, Teresa y Garcia Garcia, Ana Isa26l08), Situacion actual y nuevos retos de la
distribucion minorista de productos ecoldgicos esp&fia Agroalimentaria n°26: 63-71

Briz Escribano, Julian; De Felipe Boente, IsabBIrig de Felipe, Teresa. (201Buncionamiento y
Transparencia en la cadena de valor: aplicacioncako del aceite de oliva en Espafidadrid:
Revista de Estudios Empresariales n°1(2010):32-53

Briz, J., de Felipe, I. (2005peguridad alimentaria y trazabilidadJniversidad Politécnica de
Madrid.

Cenit, M. Alonso, A., y Guzman, F. (199B%tudio de mercado para productos ecoldgicos:estudi
del segmento de demanda de los centros permandatesnsumo en la provincia de Malaga,

Pamplona:liCongreso de la Sociedad Espafiola dedgyra Ecoldgica.

Ericksen, Polly J.(2008What is the vulnerability of a food system to globavironmental
chang@Ecology and Society 13(2), 14.

Folke, Carl. (2006)Resilience:the emergence of a perspective for bec@ogical systems

analysesGlobal Environmental Change 16 (3), 253-267.

Herrero, Jorge y Hurtado, Angela. (200Bx logica de lo ecolégico:Reflexiones sobre la
produccién, distribucion y consumo de alimentosld@gioos y convencionales en Andalucia.
Buscandoalternativas.., Sevilla: Ascociacion de dticador@asambientales “El Enjambre sin

Reina” y Junta de Andalucia.

Larrubia, Remedios. (201@ambios en la comercializacion agraria. Una visidesde el sector
hortofruticola del sudeste andaluBoletin de la asociacion de gedgrafos espafi@&z 2010 117-
141

Zenz, L., Sanger, K. y Wides, D.(2006)anual de Reglamentos para Mercadeo Directo de
Productos Agricolas,Washington: Departamento de Agricultura del Estatio Washington.

Programa de Granjas Pequefias y Mercadeo Directo.

Lépez Garcia, Daniel. (2010anales cortos de comercializacion como elememtandizador de
las agriculturas ecoldgicas urbana y periurbadche:l Congreso Estatal de Agricultura

Ecoldgica Urbana y Periurbaresion de trabajo IV: “La agroecologia en casaidenita, como



y por qué.”

Lozano Cabedo, Carmen.(200®@anales Cortos de comercializacion y consumo sodel
productos ecolégicos en Andalucia. Su aplicaciotaeBierra de Segura (Jaér(ijon: | Congreso
Espafiol de Sociologia de la Alimentacién. MesasBeBias agroalimentarios y sostenibilidad social

y ambiental.

Luetcheford, Peter y Pratt, Jeff (201¥alues and markets:an Analysis of Organic Farming

Initiatives in AndalusiaJournal of Agrarian Change, Vol.11 N° 1:87-103.

Luetchford, Peter; Pratt, Jeff y Soler Montiel, ka(2010)Struggling for autonomy:from state
labourers to organic farmers in Andalusi@ritique of anthropology 30(3):313-321

Pretty, J.N., Adams, W.M et al (200Blow do biodiversity and culture intersec€bnference on
sustaining Cultural and Biological Diversity in atdly Changing World.

Red de AMAP “Alliance Midi-Pyrénées” (200Remoria sobre las AMAP “Asociaciones para el

Mantenimiento de la Agricultura Payesd&rancia.

Sanchez Céaceres, Rubén. (208@yoximaciones Tedricas al Consumo Agroecolégidodis de
Caso. Trabajo Final de Master:Agroecologia, enfoque suatde de la agricultura ecoldgica,

Universidad Internacional de Andalucia, disponinteline:
http://dspace.unia.es/bitstream/10334/209/1/0088cl8zz . pdf

Santacoloma, Pilar (2008Ylarketing strategies and organisational structuresder different
organic certification schemeg#gricultural Management, Marketing and Financevige (AGSF,
FAO)

Sevilla Guzman, Eduardo y Soler Montiel, Marta @QJAgroecologia y soberania alimentaria:
alternativas a la globalizacion agroalimentari®&H Cuadernos:Patrimonio cultural en la nueva
ruralidad andaluza:191-216.

Soler Montiel, Marta (2010)Rearticulando desde la alimentacion:.canales cortde
comercializacion en AndalugiaPH Cuadernos:Patrimonio cultural en la nueva lidad
andaluza:259-283.

Thompson, John y Scoones, lan (20@9)ressing the dynamics of agri-food systems:an @ingpr

agenda for social science resear@righton:Environmental Science and policy 12:38G-

Paginas web:



http://laborrajadesanlucar.blogspot.cdfécha de acceso:8 de Junio de 2011]

http://www.lareverde.blogspot.conjFecha de acceso:8 de Junio de 2011]

http://pueblosblancosecologicos.colfifecha de acceso: 2 de Junio de 2011]

http://www.velablanca.e$Fecha de acceso: 25 de Mayo de 2011]




